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—-s werde Licht!

EGLO ist im Branchensegment der dekorativen Raumbeleuchtung einer der Top-Player
in Europa und mit seinen Produkten weltweit vertreten. Vor kurzem wurde das Verteilerzentrum
am ungarischen Standort um ein vollautomatisches Hochregallager erweitert.

icht ist Energie, gibt uns Elan
L und Motivation. Licht bringt

Farbe ins Spiel”, ist auf der
Homepage des Familienunterneh-
mens Eglo, das seit mehr als 35 Jah-
ren Lichterglanz in den Office- und
Heimbereich bringt, zu lesen. Das
stimmt: Es beeinflusst unsere Stim-
mung, den Hormonhaushalt und den
Schlaf-/Wachrhythmus. Warmes Licht
vermittelt Geborgenheit und Warme,
kaltes Reinheit und Konzentration.
Ganzheitliche Beleuchtungskonzepte
zur Steigerung der Lebensqualitat ist
daher eine wesentliche Fachkompe-
tenz des Beleuchtungsprofis Eglo,
dessen Geburtsstunde 1969 in Tirol
schlug. Aus einem kleinen Lampchen
ist mittlerweile ein riesiges Lichtermeer
entstanden. Eglo hat sich zu einem
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fuhrenden européischen Unterneh-
men im Beleuchtungsmarkt entwickelt
und ist mit seinen Produkten auch
weltweit aktiv. 2006 wurden 17 Millio-
nen Leuchten abgesetzt. In Europa
realisieren 34 Gesellschaften die Phi-
losophie des Lichtspezialisten. Damit
gibt es in fast jedem européischen
Land Tochtergesellschaften. Die Nie-
derlassung in Paszté nimmt einen be-
sonderen Stellenwert in der Eglo-
Gruppe ein.

Ungarn-Geschéaftsfihrer Bernhard
Lechner erklart die Bedeutung seines
Standortes so: ,Seit dem Beitritt Un-
garns in die Européische Union 2003
ist der Standort Pészté aus logisti-
schen Grunden von Jahr zu Jahr at-
traktiver geworden. Auch die enorm
steigenden Umsatzzahlen mit den

1969

1.040

€ 200 Mio.
+14%

80.000 Einheiten

ehemaligen Ostblocklandern spre-
chen flr diesen Standort.” Die ungari-
sche Niederlassung sticht durch eine
weitere Besonderheit hervor — mit
knapp 35.000 Palettenplatzen befin-
det sich hier das gréBte Verteillager
von Eglo in Europa.

+Aufgrund des enormen Wachs-
tums in den letzten Jahren sind wir
mit der Lagerkapazitat an die Gren-
zen gestoBen®, erlautert Lechner. 2005
wurde daher mit dem Bau eines neuen
vollautomatischen Lagers begonnen.
Nach nur zehnmonatiger Bauzeit
konnte der Betrieb aufgenommen wer-
den. Dieses Lager hat Platz fir 12.000
Paletten und 7.700 Tablare, ist mit der
neuesten Technologie ausgestattet
und stellt einen bedeutenden Baustein
im komplexen Warenwirtschaftssys-
tem und modernen Logistikkonzept
von Eglo dar. ,Mit den neuen Lager-
einheiten kénnen wir die heuer zu er-
wartende 15-prozentige Umsatzstei-
gerung optimal managen.” Finanziert
wurden die Lager in Paszt6 Uber ein
Sale-and-lease-back-Modell. Lechner:
,Wir hatten mit der Raiffeisen-Leasing
einen zuverlassigen Partner, der uns
bei der Umsetzung dieses Projektes in
allen Belangen mit Rat und Tat zur
Seite stand.”

Im Zuge dieser Leasingvariante
wurde das im Eigentum von Eglo ste-
hende Gebaude an die Raiffeisen-Lea-
sing verkauft, die es wiederum bis zur
vollstandigen Amortisierung dem Kun-
den zur Verflgung stellt. Die zur Fi-
nanzierung der Gebaude benétigten
Eigen- und Fremdmittel des Leasing-
nehmers werden nicht in der Bilanz

SCHAURAUME bieten Einblick
in den Eglo-Lichterglanz.
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des Kunden schlagend, wodurch des-
sen Liquiditat erhalten bleibt. Statt-
dessen konnten diese freien Mittel
zweckdienlich zur Finanzierung des
rasanten Wachstums am ungarischen
Standort eingesetzt werden.

350 Mitarbeiter produzieren, ver-
senden und verwalten hier Produkte
mit einem taglichen Liefervolumen von
durchschnittlich 450 ma.

Die Produktpalette umfasst mit Uber
4.000 Artikeln das komplette Sortiment
an Leuchten — vom trendigen Halo-

nbereich tber Wand- und Decken-
reuchten bis hin zu Tisch-, Steh- und
AuBenleuchten, einsetzbar im Office,
in Kiiche, Bad und Wohnbereich. ,Wir
beliefern aus der ungarischen Nieder-
lassung alle osteuropaischen Lander,
aber auch Lénder in anderen Regio-
nen Europas®, betont Lechner. ,Der
serviceintensive Postversand wird fiir
die Eglo-Gruppe zur Ganze von uns
abgewickelt.“ Das sind ca. 9.000 Kun-
den europaweit. Weitere Logistikzen-
tren gibt es neben Ungarn auch in
Osterreich und Holland, dariiber hi-
naus unterhalt das Unternehmen zehn
Regionallager, um kurze Lieferzeiten
zu gewahrleisten. ,Unsere Kunden
zéhlen zu den fliihrenden heimischen
und internationalen Unternehmen im

DAS GESAMTE GRUNDSTUCK

in Paszt6 samt den darauf befindlichen
Gebéuden wurde via Sale-and-lease-back
finanziert. 2006 startete der Bau des
Hochregallagers, das im Juli in Betrieb
genommen wurde.

Leuchtenfachhandel, im Baumarkt-
und Mébelhandelsbereich.®

Das Headoffice von Eglo ist nach
wie vor in Pill in Tirol angesiedelt. Hier
sind die Bereiche Finanzmanagement,
die Produktentwicklung, der Einkauf,
die Vertriebsleitung und die Betriebs-

organisation sowie das Marketing der
gesamten Gruppe gebundelt. Kun-
dennéhe ist bei Eglo oberstes Gebot.

sInnovative Vermarktungsstrategien
schaffen eine breite Akzeptanz am
Markt und sorgen fur hdchstmogliche
Zufriedenheit in allen Kundensegmen-
ten®, betont der Eglo-Ungarn-Chef.
wNicht der kurzfristige Erfolg, sondern
eine langfristige Zusammenarbeit mit
Kunden und Partnern sowie durchge-
hende Qualitat in Kommunikation und
Produktion stehen im Mittelpunkt un-
serer Unternehmensphilosophie.” Bei-
spiel fUr dieses gelebte Naheverhélinis
von Eglo zu seinen Kunden ist die
Homepage des Unternehmens. Unter
www.eglo.com finden Interessierte alle
Informationen rund um das Thema
Licht. Der User kann sich Uber Lichtef-
fekte informieren, erhalt Einblicke in
gesundheitsrelevante Aspekte und
kann Wissen um Lichtquellen und
Lichtwahrnehmung ebenso recher-
chieren wie physikalische Definitionen
rund um lichttechnische Parameter,
Lichtdimensionierung oder Farbwie-
dergabe. Arbeitgeber und Arbeitneh-
mer finden Kontrollpunkte flir den per-
fekten Arbeitsplatz.

.Der Mensch mit seinen visuellen
Erlebnissen steht im Mittelpunkt un-
serer Lichtphilosophie®, betont Lech-
ner und prézisiert: ,Die optimale Kom-
bination aus Lichtqualitat und Licht-
management, Asthetik und Effizienz
sind Schwerpunkte bei der Entwick-
lung neuer Produkte.” Dabei setzt
Eglo auf héchste Qualitat und hat sich
mit umfassenden Prifverfahren fur
seine Produkte zur Einhaltung stren-
ger Qualitatsrichtlinien verpflichtet.

Ein Erfolgsgeheimnis der Gruppe
ist das ausgekligelte Warenwirt-
schaftssystem und eine gut durch-
dachte Logistik. Ohne die Verteil- und
Regionallager mit ihrer hohen techni-
schen Ausstattung ware diese Expan-
sion kaum maglich. Lechner abschlie-
Bend: ,Die gewdhlte Finanzierung der
Lagereinheiten in Péaszt6 mittels Lea-
sing war ein wichtiges und zukunfts-
orientiertes Element unseres jlingsten
Lagererweiterungsprojektes, das un-
ter Mithilfe der Raiffeisen-Leasing kinf-
tiges Wachstum sichert.” X
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